附件一：竞赛平台的商业环境介绍
您与您的团队即将经营一家新创立的公司，在公司经营之初，你们将拥有一笔来自于股东的300万元创业资金。 用以组建各自的虚拟公司,虚拟公司将经历若干个经营周期,每个经营周期包含了若干被分解的决策任务，这些任务涉及信息研究、研发、投资、生产，采购、营销等企业经营的各个环节。 

每个团队都需要仔细分析讨论每一步决策任务，并形成最后一致的决策意见输入系统。希望您的公司在经历完若干个季度后，成为本行业的佼佼者。 
所处的市场环境：

公司将有七个市场区域可供选择，分别是： 华东市场、东北市场、华北市场、西北市场、西南市场、华中市场、华南市场。

所有公司目前均具备相同的资源及新产品研发能力。每个公司产品都由在这些区域设立的销售网点开展行销。 

公司针对的目标消费群体被限定于三类，分别是：青少年群体、中老年群体、商务人士群体。在竞争初期，所有公司都具备针对青少年群体的产品生产技术。另外二类消费群体的产品需要先投入费用和时间完成产品研发后才能进行设计生产并开展市场推广销售。
总体来说，三类消费群体对产品价格的敏感程度和需求有很大的不同，所以您的公司需要对每一类消费群体依其不同的需求而采用不同的产品设计策略： 
青少年客户群体：

1. 追求时尚，个性张扬，喜欢新鲜事务； 

    2. 对产品的需求相对简单，更关注产品给个性带来的潮流感和满足感。 

中老年客户群体： 

    1. 对产品价格比较敏感，价格是重要的参考要素之一，但是并不是绝对因素； 

    2. 更偏向经济实用且易于使用和维护的产品。 

商务人士客户群体： 

    1. 很愿意为高端产品支付高价格； 

    2. 追求高性能的产品以满足商务需要。

各类群体消费习惯及关注点：

以下是不同消费群体所关注的产品特性，数值越大的项目说明消费者越关注，数值越小的项目说明消费者关注的程度较低，但不表示不关注。每个公司都应该尽量设计出更符合消费者需求的产品，使产品适销对路。良好的产品设计与定位对提升产品的销量将有很大的帮助作用，反之则可能使产品滞销。
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顾客愿意支付的平均价格：

经过专业市场调研机构的初步调查，我们了解到不同消费者对产品的价格接受范围是有差异的，以下表格展示了不同地区不同消费者对产品愿意支付的参考价格，该价格是根据一定调查样本基础上做出的估计值，在估计上会偏乐观，未必完全准确，实际参考价格以销售当期为准。 
单位：元/箱

	市场区域
	消费群体
	参考价格

	华东市场
	青少年 
	620.00 

	华东市场
	中老年
	810.00 

	华东市场
	商务人士
	1,045.00 

	东北市场
	青少年 
	555.00 

	东北市场
	中老年
	735.00 

	东北市场
	商务人士
	975.00 

	华北市场
	青少年 
	570.00 

	华北市场
	中老年
	775.00 

	华北市场
	商务人士
	1,005.00 

	西北市场
	青少年 
	555.00 

	西北市场
	中老年
	735.00 

	西北市场
	商务人士
	975.00 

	西南市场
	青少年 
	555.00 

	西南市场
	中老年
	735.00 

	西南市场
	商务人士
	975.00 

	华中市场
	青少年 
	570.00 

	华中市场
	中老年
	775.00 

	华中市场
	商务人士
	1,005.00 

	华南市场
	青少年 
	605.00 

	华南市场
	中老年
	795.00 

	华南市场
	商务人士
	1,030.00 



以上背景资料仅参考，如有变化，以参赛报到时下发的竞赛规则和背景资料为准。
